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High Involvement Marketing 
mit Suchmaschinen

Wie Sie das Potenzial Ihrer Website entfalten können

Sales Marketing Messe München
16. Februar 2005

Vortrag von Optimierung.Net, München
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High Involvement Marketing
Produkte

• Preis

• Kosten

• Wert

• Auswirkung

• Emotionen
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High Involvement Marketing
Verhalten

• zielgerichtet, lösungsorientiert

• kritisch, rational, souverän

• aktiv, intensiv

• ausdauernd, umfassend
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High Involvement Marketing
Informationssuche

• sammeln

• vergleichen, bewerten

• ausdrucken

• vertiefen, wiederkehren
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High Involvement Marketing
Quellen

• Anzahl, Umfang, Aktualität:

• Verzeichnisse

• Suchmaschinen
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Involvierte Marktteilnehmer auf der Suche
Sucher- und Suchmaschinen-freundlich

Suchmaschinen

Sucher Angebote
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Optimierungs-Alltag
Wie sieht die Website-Realität aus?

• Selbstverliebte Selbstdarsteller: „Wir über uns“, Wir 

sind die Schnellsten,…..

• In Schönheit sterben: Nur Werbung, wortlose 

Bilder, Flash Skip Intro,….

• Technik um der Technik willen: Navigation, 

Frames-Relikte,….
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High Involvement Konzept
Besser vorher Top Down als nachher Bottom up!

• Analyse

• Marketing 

• Optimierung

• Realisierung 

• Evaluierung
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Analyse Webauftritt

Geschäftsführung

• Ziele, Strategie

• Geschäftsfelder

• Produkte, Dienstleistungen

• Zielgruppen

• Struktur, Sollkonzept
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Marketing
Marketing, Vertrieb, …

• Produkte, Dienstleistungen, Prioritäten

• Website-Zielgruppen

• Website-Inhalte, Schlüssel-Begriffe

(Diverse Beispiele der Aussteller)
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Optimierung

Marketing, Presse-Abteilung,  Agentur …

• Copywriting für Texte 

• Copywriting für Bilder

• Copywriting für spez. HTML-Elemente, Attribute

Ø Copywriting für Sucher und Suchmaschinen

(Diverse Beispiele der Aussteller)
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Realisierung

„Simple Technik für Sucher und Suchmaschinen“

• Weniger ist mehr

JavaScript, ActiveX, ……

• Suchmaschinen indexieren Text

Flash, Bilder

• Form follows function

Zielgruppe bestimmt das Layout

(Diverse Beispiele der Aussteller)
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Evaluierung

„Kontrolle, Kontrolle, Kontrolle“

• Änderungen: Angebote, Sucher, 

Suchmaschinen,  Konkurrenz

• Server und Client: Logfile-Analyse und 

User-Tracking

• Follow up, Anpassungen
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Am Ende siegen die überzeugenden Wörter 
… wenn Sie AMORE als ganzheitlichen Prozess verstehen

Analyse 

Geschäftsführung!

Marketing

Entscheidungsträger

Optimierung

Mitarbeiter, Texter

etc.

Realisierung

Webmaster, Designer etc.

Evaluierung 

Webmaster, Entscheidungsträger, 

Geschäftsführung
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Herzlichen Dank!

www.sales-marketing-messe.de

http://www.sales-marketing-messe.de
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Mehr Erfolg durch Optimale Positionen
wünscht Ihnen   

Optimierung.Net
mail@Optimierung.Net
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